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Rola content marketingu w dobie Al
PODCAST ODCINEK 87 + JAKIE TRESCI TWORZYC W 2026 ROKU?

Tradycyjne podejscie do marketingu treéci opierajgce sie na masowosci przestaje dziataé. Sztuczna
inteligencja zalata internet wtérnymi tekstami. Ten skrét pomoze Ci zrozumieé, jak budowaé realng wartosé,
zaangazowanie i optymalizowa¢ tresci pod kgtem wyszukiwarek Al (GEO).

Kluczowe Filary Nowego Content Marketingu
n Koniec ery masowosci (Content Fatigue)

Generowanie tysiecy generycznych artykutéw za pomocg Al obniza ich wartosé do zera. Odbiorcy wyksztatcili
naturalny mechanizm obronny przed nijakimi tresciami. Wygrywa tylko content niosqgcy autentyczng, unikalng
wartosé.

Zasieg toiluzja - liczy sie zaangazowanie i zaufanie
Doswiadczenia operacyjne agencji Invette Group dowodzq, ze kampanie oparte na mikro-influencerach o
wysokim zaufaniu przynoszq znacznie lepsze zwroty z inwestycji (ROI) niz wielkie, puste zasiegi u makro-twércow.

Edukacja i ustrukturyzowana pomoc

Treéci muszq przestaé agresywnie krzycze¢ 'Kup teraz!', a zaczqé edukowaé, wyjasniaé i porzgdkowaé
rozproszong wiedze klienta, odpowiadajgc na jego realne pytania i wspierajgc proces zakupowy.
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Pozycjonowanie pod silniki wyszukiwania Al (GEO / AlO)

W 2026 roku wyszukiwarki Al stajg sie bezposrednimi posrednikami w kontakcie z klientem. Zamiast list linkow,
uzytkownik otrzymuje wygenerowane przez modele LLM podsumowania. Aby Twoja marka byta tam
wymieniana, Twoje tresci muszqg by¢ precyzyjne, spdjne w kazdym kanale oraz oparte na konkretnych faktach i
danych.

" Al Search : .
Marka/TreS¢  (LLM: GPT, Gemini, Claude)  Uzytkownik
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Checklista Wdrozeniowa - Krok po Kroku
|:| Przeprowadz audyt FAQ: Spisz z BOK najczestsze, drobiazgowe pytania klientéw i stwérz na nie jasne odpowiedzi
na blogu.

Sprecyzuj USP (Wyréznik) i ICP (Profil klienta): Zapisz je w formie konkretnych liczb i faktéw. Al nie przetrawi

0gdlnikéw typu 'najlepsza jakosé'.

gtosem.

|:| Spdjnoéé komunikacji: Upewnij sie, ze agencje odpowiedzialne za SEO, reklamy i social media mbéwig tym samym
I:l Audyt w modelach LLM: PrzeprowadZ reczne testy wyszukiwania w ChatGPT/Gemini, pytajgc o polecane

rozwigzania w Twojej branzy.

Wskazéwka: W dobie Al autentycznosé to nie luksus - to jedyna polisa ubezpieczeniowa Twojej marki.
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