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Rola content marketingu w dobie AI
PODCAST ODCINEK 87  •  JAKIE TREŚCI TWORZYĆ W 2026 ROKU?

Tradycyjne  podejście  do  marketingu  treści  opierające  się  na  masowości  przestaje  działać.  Sztuczna
inteligencja zalała internet wtórnymi tekstami. Ten skrót pomoże Ci zrozumieć, jak budować realną wartość,
zaangażowanie i optymalizować treści pod kątem wyszukiwarek AI (GEO).

Kluczowe Filary Nowego Content Marketingu
1 Koniec ery masowości (Content Fatigue)

Generowanie  tysięcy  generycznych  artykułów  za  pomocą  AI  obniża  ich  wartość  do  zera.  Odbiorcy  wykształcili
naturalny  mechanizm  obronny  przed  nijakimi  treściami.  Wygrywa  tylko  content  niosący  autentyczną,  unikalną
wartość.

2 Zasięg to iluzja – liczy się zaangażowanie i zaufanie
Doświadczenia  operacyjne  agencji  Invette  Group  dowodzą,  że  kampanie  oparte  na  mikro-influencerach  o
wysokim zaufaniu przynoszą znacznie lepsze zwroty z inwestycji (ROI) niż wielkie, puste zasięgi u makro-twórców.

3 Edukacja i ustrukturyzowana pomoc
Treści  muszą  przestać  agresywnie  krzyczeć  'Kup  teraz!',  a  zacząć  edukować,  wyjaśniać  i  porządkować
rozproszoną wiedzę klienta, odpowiadając na jego realne pytania i wspierając proces zakupowy.
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Pozycjonowanie pod silniki wyszukiwania AI (GEO / AIO)
W  2026  roku  wyszukiwarki  AI  stają  się  bezpośrednimi  pośrednikami  w  kontakcie  z  klientem.  Zamiast  list  linków,
użytkownik  otrzymuje  wygenerowane  przez  modele  LLM  podsumowania.  Aby  Twoja  marka  była  tam
wymieniana,  Twoje treści  muszą być precyzyjne,  spójne w każdym kanale  oraz oparte na konkretnych faktach i
danych.

Checklista Wdrożeniowa – Krok po Kroku
Przeprowadź audyt FAQ: Spisz z BOK najczęstsze, drobiazgowe pytania klientów i stwórz na nie jasne odpowiedzi
na blogu.

Sprecyzuj  USP  (Wyróżnik)  i  ICP  (Profil  klienta):  Zapisz  je  w  formie  konkretnych  liczb  i  faktów.  AI  nie  przetrawi
ogólników typu 'najlepsza jakość'.

Spójność  komunikacji:  Upewnij  się,  że  agencje  odpowiedzialne  za  SEO,  reklamy  i  social  media  mówią  tym  samym
głosem.

Audyt  w  modelach  LLM:  Przeprowadź  ręczne  testy  wyszukiwania  w  ChatGPT/Gemini,  pytając  o  polecane
rozwiązania w Twojej branży.

Wskazówka: W dobie AI autentyczność to nie luksus – to jedyna polisa ubezpieczeniowa Twojej marki.
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