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7 btedow przy wdrazaniv Al do firmy

PODCAST ODCINEK 86 + SZTUCZNA INTELIGENCJA W BIZNESIE

Wdrazanie sztucznej inteligencji w firmie to proces strategiczny. Wielu przedsiebiorcéw robi to pod presjg
czasu, popetniajgc podstawowe btedy. Ten skrét pomoze Ci ich unikngé i zoptymalizowaé wdrozenie Al w
Twoim zespole.

Kluczowe Filary i Wnioski z Odcinka
n Traktowanie Al jak kolejnej wyszukiwarki (Google)

W $wiecie wyszukiwania generatywnego (AIO, GEO) modele jezykowe takie jak GPT-4, Gemini czy Claude nie
wyswietlajq listy linkéw, lecz tworzg spéjng odpowiedz. Widocznosé w Al zaczyna sie od sensu i kontekstu, a nie od
suchych pozycji.

Ogolnikowa komunikacja marki

Sztuczna inteligencja karmi sie konkretami. Slogany w stylu 'lider rynku' czy 'najwyzsza jakos¢' dla maszyn sq
catkowicie puste. Al wymaga faktdw, liczb, szczegbétowych opiséw proceséw i case studies.

Niespojnos¢ komunikacji w réznych kanatach
Al analizuje dane catosciowo. Gdy wykryje chaos i sprzeczne komunikaty w social mediach, SEO i reklamach, uzna
Twojq marke za niewiarygodng i pominie jg w rekomendacjach. Komunikacja musi méwié jednym gtosem.
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NAJCZESTSZE PULAPKI, KTORYCH UNIKNIESZ
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IGNOROWANIE
BRAK JASNEGO CELU B8® jaKoSci DANYCH
Niestreélone korzysci | Zte, niepetne lub
i cele biznesowe. ggej\k& nieuporzagdkowane dane

wejsciowe.
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BRAK STRATEGII

| SKALOWANIA
Trudnosci w przejéciu od
pilotazu do petnego
wdrozenia.

POMIJANIE KWESTII
ETYCZNYCH | PRAWNYCH
d Ryzyko zwigzane z biasem,
prywatnoscia i regulacjami.
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NIEDOSTATECZNE
SZKOLENIA ZESPOLU
Pracownicy nie wiedza, jak
efektywnie korzystacé z
nowych narzedzi.

WYBOR NIEWLASCIWYCH
NARZEDZI Al

Technologia niedopasowana
do specyfiki firmy.

BRAK NADZORU
| MONITOROWANIA

Brak kontroli nad dziataniem
modeli Al po wdrozeniu.

www.mowieoemarketingu.pl
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Checklista Wdrozeniowa - Krok po Kroku
|:| Wykorzystaj baze wiedzy BOK: Spisz realne pytania od klientéw i stwérz na nie odpowiedzi na stronie (Q8A).

Wdréz zasade 'Human in the Loop' (cztowiek w petli) - ostateczna weryfikacja tresci z Al musi naleze¢ do
cztowieka.

|:| Wybierz bezpieczne pliki i plany biznesowe (np. ChatGPT Team) gwarantujgce ochrone danych poufnych firmy.

Strategia przed technologiq: Zdefiniuj najpierw USP i ICP marki, zanim zaczniesz promptowac asystentow Al.

Wskazéwka: Al to wzmacniacz - jesli w firmie panuje chaos strategiczny, Al ten chaos jedynie przyspieszy.

@mowieoemarketingu Strona 2 www.mowieoemarketingu.pl



