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Chat GPT nie poleca Twojej marki? Jak to zmieni¢

PODCAST ODCINEK 84 + OPTYMALIZACJA POD REKOMENDACJE Al (GEO)

Woyszukiwarki Al stajg sie bezposrednimi posrednikami w kontakcie z klientem. ChatGPT czy Gemini polecajg
tylko marki o spéjnych, wiarygodnych danych w sieci. Zobacz, jak zoptymalizowaé marke pod silniki LLM.

Kluczowe Filary i Wnioski z Odcinka
n Bezpieczenstwo rekomendacji jako priorytet Al

Modele jezykowe LLM sqg trenowane tak, by nie wprowadzaé uzytkownika w btgd. Dlatego chetniej zasugerujq
marke o spdjnych, zweryfikowanych danych niz takq, o ktérej wiedzq bardzo niewiele.

n Ukrywanie oferty i cen to dyskwalifikacja

Zwroty typu 'napisz po wycene' to zaprzeczenie przyjaznego UX. Jeéli na Twojej stronie nie ma konkretnych
widetek cenowych i jasnego zakresu ustug, Al uzna oferte za niejasng i pominie Cie.

a Budowanie bazy pozytywnych wzmianek (E-E-A-T)
Al czerpie wiedze z catego internetu. Zadbaj o obecnosé w zewnetrznych rankingach, zbieraj opinie w Google, na
Facebooku czy w portalach branzowych. Im wiecej pozytywnych opinii, tym bezpieczniej dla Al Cie polecié.

5 Al Search : '
Marka/Tre$¢  (LLM: GPT, Gemini, Claude)  Uzytkownik

@mowieoemarketingu

@mowieoemarketingu Strona'l www.mowieoemarketingu.pl



MARTYNA DRZEWIECKA-PIKON « MOWIE O SEO | E-MARKETINGU POBIERZ SKROT ODCINKA (PDF)

Checklista Wdrozeniowa - Krok po Kroku

|:| Zréb 'test zero': Zapytaj ChatGPT/Gemini bezposrednio o oferte i opinie o Twojej firmie i sprawdz spdjnos¢.
I:l Pisz konkretami: Zamiast sloganéw typu 'szybka dostawa', podaj doktadng informacje 'wysytka w 24h'.
|:| Zaimplementuj dane strukturalne Schema (Product, Service, LocalBusiness) utatwiajgce skanowanie cen.

|:| Stwérz sekcje FAQ formutowangq tak, jak ludzie naturalnie pytajq o Twoje produkty w czacie.

Wskazéwka: Optymalizacja pod Al (GEO) to nie czarna magia, ale powrét do rzetelnego, konkretnego
marketingu.
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