MARTYNA DRZEWIECKA-PIKON + MOWIE O SEO | E-MARKETINGU POBIERZ SKROT ODCINKA (PDF)

Trendy marketingowe 2026 | Glokalnos¢ i Glimmers

PODCAST ODCINEK 83 - TRENDY MARKETINGOWE NA 2026 ROK

Rok 2026 przynosi pragmatyczne podejécie do technologii i silny powrét do autentycznych, fizycznych relacji z
klientem. Poznaj najwazniejsze nurty, ktére uksztattujq rynek e-marketingu w nadchodzgcym czasie.

Kluczowe Filary i Wnioski z Odcinka
n Glokalnosé i Hiperlokalnosé

Zmeczenie anonimowosciq gigantycznych platform handlowych. Konsumenci szukajg autentycznych relacji
lokalnych, pop-up eventéw, warsztatéw na zywo i widocznych twarzy stojgcych za biznesem.

n Glimmers i Imperfect Aesthetics

Internet zostat zalany idealnymi, plastikowymi grafikami z Al. Wygrywa to, co niedoskonate: autentyczne zdjecia
o analogowym charakterze, z lekkim ziarnem i prawdziwymi emocjami ( Dove Code ).

H Ruch Human-Made i certyfikacja

W dobie spamu Al ros$nie wartos¢ tresci stworzonych przez ludzi. Oznaczanie artykutéw i projektow certyfikatami
'Human Made' oraz podpisywanie ich nazwiskiem eksperta buduje ogromne zaufanie.

Premium infographiro

5 Trendow Marketingowych 2026

GEO (Pozycjonowanie pod Al)
Optimizacja zikjedenz dlo widinnosé, w wzrotach
wzulkaty: Al-droinynuzarach Al i engoni
rekomendacji.

Glokalnosé / Hiperlokalnogé

Biendanie globagig strategia z hyperlokalnym
wykonanym. Waptening marketing dlo wysoky
specifickych geograficczzych.

~ .~  Glimmers i Niedoskonato$é
Utwarat, ojeten, ktore zetsie realy; realnej

i moment, nitoceskno i resonant.
e Retail Media
- Wozlnos¢ reklawty bramance w nierawshie w
sitesnam platformer, e-commerceznych i

erodownych retail.

Wazniz sprojenricznig, kreatyltos¢ humane,
empatie i certtyfikacijna 100% Human Made' w
digitalnom swiz Al.

g Humane (Certyfikat 100% Human Made)
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Checklista Wdrozeniowa - Krok po Kroku

Zorganizuj wydarzenie na zywo, pop-up lub warsztaty dla swojej spotecznosci w $wiecie fizycznym.
Wprowadz na blogu krétkie bio ekspertéw ze zdjeciami pod ich artykutami (budowanie wiarygodnoéci E-E-A-T).

Przetestuj Retail Media (np. Allegro Ads) wykorzystujgce rzeczywiste dane transakcyjne o zakupach klientéw.

OO0 0d

Zrezygnuj z generowania sztucznych postaci Al majgcych udawaé realnych pracownikéw firmy.

Wskazéwka: W dobie masowego spamu Al, autentycznosé to nie luksus - to jedyna polisa ubezpieczeniowa
marki.
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