MARTYNA DRZEWIECKA-PIKON + MOWIE O SEO | E-MARKETINGU POBIERZ SKROT ODCINKA (PDF)

Podsumowanie 2025 i prognozy marketingowe na
2026

PODCAST ODCINEK 82 - PODSUMOWANIE ROKU | PROGNOZY

Jak zmienita sie rzeczywistos¢ e-marketingu po opadnieciu pierwszej fali zachwytu sztuczng inteligencjg?
Poznaj podsumowanie najwazniejszych zmian rynkowych oraz prognozy na najblizsze miesigce w marketingu
internetowym.

Kluczowe Filary i Wnioski z Odcinka
n Pragmatyzm w wykorzystaniu sztucznej inteligencji

Modele jezykowe LLM przestaty byé nowinkg technologiczng, a staty sie elementem codziennej, pragmatycznej
optymalizacji procesdw i czasu pracy zespotdéw marketingowych.

n Przesunigcie budzetéw w strone Retail Media

Wycofywanie 3rd party cookies sprawito, ze na wartosci zyskaty rzeczywiste dane zakupowe (1st party). Marki
coraz chetniej inwestujg w reklamy bezposrednio wewnqtrz platform e-commerce.

B Dominacja autentycznego wideo (UGC)

Prawdziwe, niepozowane nagrania wideo tworzone przez zwyktych uzytkownikéw (UGC) konwertujg znacznie
lepiej niz sztuczne, drogie sesje zdjeciowe i plastikowe kreacje.

Customer Journey

SWIADOMOSC
Klienci dowiaduja si¢ o

marce, produktach i ustugach.
Budowanie rozpoznawalnosci. B
ROZWAZANIE
Analiza oferty, poréwnanie
z konkurencja, czytanie opinii.
Budowanie zainteresowania.

DECYZJA

Dokonanie zakupu,
subskrypcja, konwersja.
‘Wybor finalny.

o Koy

DECYZJA

Dokonanie zakupu, subskrypcja,
konwersja. Wybar finalny.

LOJALNOSE

Powtarzanie zakupow,
rekomendacje, wsparcie klienta.
Budowanie relacji.
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Checklista Wdrozeniowa - Krok po Kroku

|:| Zadbaj o catq Sciezke klienta (Customer Journey): Zaprojektuj komunikacje od $wiadomosci do lojalnosci.
|:| Przekieruj budzet z jednego duzego influencera na 5-10 zaangazowanych mikro-twoércow.
|:| Wdréz system zbierania recenzji i opinii (Social Proof) natychmiast po finalizacji transakgji.

I:l Analizuj kluczowe metryki biznesowe (ROI, CAC, LTV, Churn) regularnie i poréwnuj rok do roku.

Wskazéwka: Marketing to system naczyn potgczonych - dbaj o catq podréz klienta, a nie o pojedyncze reklamy.
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